Groene Detailhandel


Etaleren

1.  Stel je gaat een dagje winkelen. Wat trekt jou aan in een etalage?

     M.a.w.: Wat zou voor jou een reden zijn om een winkel naar binnen te lopen?

[image: image1.png]Niets uit deze uitgave mag worden verveelvoudigd en/of openbaar gemaakt zonder
voorafgaande schriftelljke toestemming van de auteur




[image: image2.png]Niets uit deze uitgave mag worden verveelvoudigd en/of openbaar gemaakt zonder
voorafgaande schriftelljke toestemming van de auteur




2. De inrichting en aankleding van winkels wordt steeds belangrijker door o.a. concurrentie. 

Leg de volgende begrippen in je eigen woorden uit.

a.  total look: 


b.  visual merchandising:


b. frontpresentaties:


3.a.  Ga naar een paar winkels bij jou in de buurt. Omschrijf het soort winkel en de

        vorm van etalage.

        (Denk aan een open of gesloten etalage, een hoek of portieketalage of vitrine?




3.b.  Geef van een voor en nadeel van een open en een gesloten etalage:

Open etalage 

Voordeel: 


Nadeel:


Gesloten etalage: 

Voordeel: 


Nadeel:

4.  Leg de volgende manieren van presenteren (verwantschappen) uit en geef van   ieder een voorbeeld hoe dit op je BPV bedrijf wordt toegepast.

· Consumptieverwant etaleren:


 Voorbeeld:


· Productieverwant etaleren:


 Voorbeeld:


· Themaverwant etaleren: 


 Voorbeeld:


· Merkverwant etaleren:


 Voorbeeld:


· Stijlverwant etaleren:


 Voorbeeld:


2. Omschrijf het verschil tussen stopkracht en zuigkracht van een etalage.



6.a. Wat is een etalageplan?



6.b.  Maak een etalageplan voor je BPV bedrijf, volgens de stappen op pag. 119.

        Overleg hierbij met je BPV opleider. Voeg het  toe aan dit werkboek. 

7.a. Noem 3 eisen die aan een buitenpresentatie gesteld worden.




7.b. Wat is `Precariorecht`?

7.c. Vraag aan je BPV opleider of deze hiermee te maken heeft in zijn winkel.
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