Groene Detailhandel


TOPDAGEN
InleidingPRIVATE 

Ons vak kent een aantal topdagen en topperiodes. Na zo'n periode wil elke medewerker graag de bekende opmerking: “ LEKKER GEDRAAID” horen.


Het is es erg lastig om voor een topperiode goed in te kopen. Dat geldt voor de productkeuze en voor de kwantiteit. 

Opdrachten

1
Kies 3 periodes die binnen jouw branche tot de topperioden gerekend mogen worden.
Geef per periode informatie over de producten, de inkoop en de verkoop
Vul per periode het volgende schema in:

	Periode 1 



	Producten
	doelgroep
	Richt verkoopprijs
	Verkoopargumenten en adviezen
	Inkoopkanaal en inkoopmoment

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


	Periode 2



	Producten
	doelgroep
	Richt verkoopprijs
	Verkoopargumenten en adviezen
	Inkoopkanaal en inkoopmoment

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


	Periode 3



	Producten
	doelgroep
	Richt verkoopprijs
	Verkoopargumenten en adviezen
	Inkoopkanaal en inkoopmoment

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


2
Bedenk 3 manieren om deze periode te gebruiken om extra reclame te maken voor jouw bedrijf.
Beschrijf ze uitvoerig.
Aandachtspunten zijn: medium, vorm, periode, doelgroep en verspreiding.


	


3
Ontwerp voor een van de periodes:
a) een huis aan huis folder
b) een krantenadvertentie voor het weekblad
c) een e-mail voor je vaste klantenkring
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